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Wstep 4

Wstep

Rynek crowdfundingu w Polsce przechodzi obecnie duze zmiany. Dziatalnosc
rozpoczynajg kolejne platformy, co roku przeprowadza sie zdecydowanie
wiecej emisji, z sukcesem koncza sie emisje powyzej 4 min zt. Przygotowywane
Sg przepisy prawne, ktore nadadzg ramy formalne i instytucjonalne.

Z jednej strony zachodzgce przemiany na tym rynku prowadza do zwiekszenia
jego transparentnosci i bezpieczenstwa inwestorow. Z drugiej strony prze-
prowadzanie przez spotki kolejnych emisji $wiadczy o postrzeganiu crowd-
fundingu jako alternatywnego sposobu finansowania.

Rok 2021 na rynku crowdfundingu udziatowego mozna zamkna¢ w dwoch
stowach: ciggly rozwoj. Wiecej emisji, wiecej spotek, wiecej platform crowd-
fundingowych, wiecej informagji.

Zapraszam do lektury.

dr Artur A. Trzebinski
Doradca ds. Ekonomicznych ZPF
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
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Komentarz legislacyjny

W dniu 10 listopada 2021 r. w zycie weszto Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2020/1503 z dnia 7 pazdziernika 2020 r. w spra-
wie europejskich dostawcow ustug finansowania spotecznosciowego dla
przedsiewzie¢ gospodarczych oraz zmieniajgce rozporzadzenie (UE)
2017/1129 i dyrektywe UE 2019/1937. Ten akt prawny — stosowany wprost
— jest i bedzie wyznaczat nam przysztosc legislacyjng sektora finansowania
spotecznosciowego.

Rozporzadzenie UE to kompleksowy akt prawny, ktory unifikuje zasady
dziatania platform crowdfundingowych w catej Unii Europejskiej, oczywiscie
biorgc pod uwage zakres podmiotowo-przedmiotowy. Rozporzadzenie bo-
wiem dotyczy dziatalnosci platform (utatwiajgcych udzielanie finansowania
wytgcznie przedsiebiorcom) w dwoch modelach: pozyczkowym i inwesty-
cyjnym. Poza jego zakresem stosowania sg wiec platformy, ktore obstugujg
osoby fizyczne nieprowadzace dziatalnosci gospodarczej oraz te platformy,
ktore dziatajg w modelu donacyjnym (darmowym).

Unijny akt prawny tworzy nowy sektor ustug finansowych — dostawcow
ustug finansowania spotecznosciowego (poprzez wyodrebnienie definicyjne),
definiuje go legalnie i poddaje pod nadzor wtasciwych organow. Istotnym
elementem nowego otoczenia prawnego bedzie réwniez transgranicznosc
— platforma, ktora bedzie chciata swiadczy¢ swoje ustugi na terytorium do-
wolnego panstwa cztonkowskiego UE, bedzie znata (przynajmniej w pod-
stawowym zakresie) stan prawny w tym panstwie, a jednolita licencja pozwoli
jej funkcjonowac niezaleznie od fizycznych i faktycznych granic pomiedzy
krajami cztonkowskimi.

Jesli chodzi o polski rynek, to branza platform crowdfundingowych
Z niecierpliwoscig czeka na wazny element nowego otoczenia prawnego —
polskg ustawe o finansowaniu spotecznosciowym dla przedsiewzie¢ gospo-
darczych. Oczywiscie Rozporzadzenie UE 2020/1503, jak kazdy tego typu
akt prawny w UE, bedzie stosowane wprost, jednakze polska ustawa wdro-
zeniowa petni istotng role w procesie wtasciwego wykonywania praw i obo-
wigzkow natozonych i przyznanych Rozporzadzeniem. W szczegolnosci
ustawa doprecyzowuje kwestie zwigzane z nadzorem Komisji Nadzoru
Finansowego nad dostawcami ustug finansowania spotecznosciowego,
okolicznosci powodujgce wygasniecie zezwolenia oraz ustala koszty nadzoru.

Ponadto ustawa doprecyzowuje nowa regulacje zwigzang z tzw. emisjg
bezprospektowa (czyli bez koniecznosci zatwierdzania prospektu emisyjne-
g0), stanowigc, ze do dnia 9 listopada 2023r. dostawca ustug finansowania
spotecznosciowego udostepnia do publicznej wiadomosci arkusz kluczowych



Komentarz legislacyjny

informacji inwestycyjnych, jezeli w wyniku oferty finansowania spoteczno-
Sciowego zaktadane wptywy brutto wiasciciela projektu na terytorium Unii
Europejskiej, liczone wedtug ceny emisyjnej lub ceny sprzedazy papierow
wartosciowych z dnia jej ustalenia, stanowig mniej niz 2 500 000 euro, i wraz
z wptywami, ktore wtasciciel projektu zamierzat uzyskac z tytutu takich ofert
finansowania spotecznosciowego oraz ofert publicznych papierow warto-
sciowych, dokonanych w okresie poprzednich 12 miesiecy, bedg mnigjsze
niz 2 500 000 euro. Po tym okresie (1j. od 10 listopada 2023 r.), prog ceny
emisji — zgodnie z Rozporzadzeniem UE — bedzie wynosit 5 000 000 euro.
Do tej pory byta to kwota 1 000 000 euro, réznica jest wiec znaczna.

Polska ustawa ma zapewnic¢ prawidtowe wdrozenie Rozporzadzenia UE,
jest wiec aktem prawnym niezbednym do tego, aby platformy crowdfundin-
gowe mogly rozpoczagé proces licencyjny w kierunku uzyskania zezwolenia.
Do momentu bowiem wejscia w zycie ustawy krajowej, nie bedzie ustalonego
,organu wiasciwego” w rozumieniu przepisow Rozporzgdzenia, ktory jest
uprawniony do udzielenia zezwolenia. To dlatego uchwalenie tej ustawy ma
tak duze znaczenie dla funkcjonujacych na polskim rynku platform crowd-
fundingowych.

Obecnie platformy korzystajg z okresu przejsciowego, o ktorym mowa
w art. 48 ust. 1 Rozporzadzenia UE, tj. moga kontynuowac dziatalnosc zgodnie
z obowigzujgcym prawem krajowym do 10 listopada 2022 r. lub do dnia
uzyskania zezwolenia, w zaleznosci od tego, co nastgpi wczesniej. Potrzeba
jednak, aby ustawa o finansowaniu spotecznosciowym dla przedsiewziec
gospodarczych zostata w 2022 roku uchwalona jak najszybciej — dla dobra
polskiego rynku crowdfundingowego i jego dalszego, dynamicznego rozwoju.

Marcin Czugan
Prezes Zarzadu
ZPF
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Gitowne wnioski

> W roku 2021 spotki we wspotpracy z platformami crowdfundingowymi
pozyskaty 123,7 min zi.

» 16 platform przeprowadzito fgcznie 85 publicznych emisji:

— dynamika wzrostu 2021/2020 - 46 %,
- dynamika wzrostu 2021/2019 - 157%.

» W klubie 4+ (emisje na ponad 4 min zt) znalazio sie 19 spotek, z czego
8 spotek dotgczyto w roku 2021.

» Do uruchomienia zaplanowane byty 33 emisje.

> Conajmniej 10 firm przeprowadzito w roku 2021 publiczne emisje crowd-
fundingowe na kwote 22 min zt.

» Wartosce rynku crowdfundingu udziatowego na koniec 2021 wynosita co
najmniej 308 min zt.

Rynek crowdfundingu 2012 2020 2021
udzialowego w liczbach

Zrodto: ZPF. 1 PLATFORMA 16 PLATFORM

1 emisja 225 emis;ji

0,05 min zt 277 min zt




Dlaczego
#crowdfunding3.0?

Limit oferty publicznej w poczatkowej
fazie istnienia rynku crowdfundingu
udziatowego

W roku 2018 podniesiono limit

Po wejsciu w zycie ustawy krajowej, do
10 listopada 2023 roku limit bedzie wynosit
2,5 min euro. Po tej dacie wzrosnie do:




Emisje

Wartosc i liczba emisiji
akgcji i udziatow

Zrodto: ZPF.

Emisje

Przez caty okres istnienia rynku crowdfundingu udziatowego w Polsce udato
sie przeprowadzi¢ kampanie o wartosci 308 min zt. W tym ponad 34 min zt
byto pozyskanych w ramach emisji przeprowadzonych bezposrednio przez
spotki, natomiast okoto 277 min zt we wspotpracy spotek z platformami
crowdfundingowymi.

Z roku na rok zwieksza sie liczba emisji oraz ich wartosc. Pierwszy rok
istnienia rynku crowdfundingu udziatowego zostat zamkniety jedng emisjg
na kwote 50 000 zt. Natomiast 2021 jest kolejnym rokiem, w ktorym padajg
nastepne rekordy: najwieksza liczba emisji, najwyzsza kwota emisji, najwiek-
sza liczba platform, najwiecej spotek z emisjami powyzej 4 min zt.
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Emisje

Sredni poziom
skutecznosci emisiji

Zrodto: ZPF.

Emisje

Rok 2021 zakonczyt sie skutecznoscig emisji (% z zatozonej kwoty, jaki zostat
zebrany) na poziomie 67%. Dla porownania wskaznik dla roku 2020 wyniost
68% i dla okresu 2012-2021 - 67 %.

Wysokie zroznicowanie branz i parametrow poszczegolnych emisji nie
pozwala na przyjecie srednich poziomow skutecznosci do okreslenia tendencji
panujacej na rynku crowdfundingu udziatowego. Mozna natomiast wskazac¢
branze z najwyzszymiwskaznikami. Sgto: gaming (103% / 16 emisji), branza
konopna (91% / 6 emisji), zywnos¢ (87% / 3 emisje), odziez i dodatki (83%
/ 4 emisje) oraz kosmetyki (81% / 2 emisje).

Rekordzistami pod wzgledem przekroczenia celu emisji sg dwie spotki.

Squibly Interactive zaplanowat emisje na 0,3 min zt, a w rzeczywistosci
27 inwestorow nabyto 500 udziatow po 1400 zt kazdy, czyli spotka uzyskata
0,7 min zt kapitatu (233% zatozonego celu). Druga spotka, Kubota, planowata
pozyskac 1,25 min zt, a skonczyta z dwukrotnie wyzszg kwotg (200% celu).
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I Dlaczego zdecydowalismy sie na emisje
crowdfundingowg?

Z trzech roznych wzgledow.

Po pierwsze, byto to marzenie Wiestawa
Michalskiego, ojca zatozyciela marki.

Po drugie, Kubota to marka stworzona
przez fanow, a nie marketerow. To fani
zbudowali wokot Kuboty niezwykle barwng
| bogata w znaczenia subkulture. W takim
ujeciu Kuboty sg niczym dobro narodowe,
a idee crowdfundingu, a nastepnie New-
Connect, pieknie sie w ten etos wpisuja.
Po trzecie, crowdfunding to przede wszy-
stkim sposob na pozyskanie niezbednych
srodkow na dalszy rozwoj firmy. Pienigdze
Z emisji pozwolity na pokonywanie kolej-
nych barier i jeszcze prezniejszy rozwao,.

Alina Sztoch
CEO | CMO | Co-founder
Kubota S.A.




Emisje

Emisje w 2021 roku —
wybrane fakty

Zrodto: ZPF.

Emisje

W catym 2021 roku przeprowadzono 85 emisji, w ramach ktorych pozyskano
123,7 min zt, w tym 77 zakonczono, 1 zostata wstrzymana przez KNF (roz-
bieznosci w interpretacji przepisow) oraz 7 byto w trakcie.

W roku 2022 kontynuowane sg emisje o tgcznej wartosci 13,6 min zi,
z czego na koniec 2021 roku udato sie pozyskac prawie 2,8 min (20% zakta-
danej kwoty emisji w trakcie).

Na koniec lll kwartatu ub.r. szacowano, ze liczba przeprowadzonych
kampanii w catym 2021 roku moze wynies¢ nawet 134. W rzeczywistosci
uruchomiono mniej emisji, ale i tak ostatecznie rok zakonczyt sie z rekordowg
liczba przeprowadzonych emisji w historii— 77 (dla porownania rok wczesnie;
byto ich 65).

Wedtug deklaracji platform crowdfundingowych z roku 2021 w przygo-
towaniu byty 33 emisje, ktore zaplanowano uruchomic w roku 2022.

7 minut 4,55 min zt

trwata najkrotsza emisja najwyzsza emisja
(Kombinat Konopny)

8,70 min zt 8,68 min zt

pozyskat Kombinat Konopny pozyskat Alembik Polska
w dwoch emisjach w dwoch emisjach
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Dlaczego crowdfunding? Za pierwszym

I za drugim razem powody byty te same.
Przede wszystkim, obok srodkow (lepsze
niz inne formy finansowania), akcjonariu-
sze. Mam kontrole nad firma i akcjonariu-
szy, ktorzy mi pomagaja, a nie przeszka-
dzajg. Ja trzymam kierownice i prowadze,
a akcjonariusze siedzg z tytu i po prostu
jadg. Jak potrzebuje, to moge poprosic ich
O opinie czy zdanie. Opieram sie nha mg-
drosci ttumu.

& P



Emisje 4 min+

Najwyzsze emisje
w 2021 roku

Zrodto: ZPF.

Emisje

W roku 2021 z maksymalnego limitu emisji skorzystato osiem spotek, ktore
przeprowadzity emisje o wartosci powyzej 4 min zt. Jednoczesnie ustanawiajgc
historyczna najwyzszg warto$c¢ emisji na poziomie 4,55 min zt. Kolejne trzy
emisje sg nieznacznie ponizej tej kwoty. Sg dwa prawdopodobne wyjasnienia
tej sytuacji. Pierwsze takie, ze spotka okreslita zapotrzebowanie na nowy
kapitat w wysokosci 4,55 min zt. Drugie, ze platformy crowdfundingowe
rywalizowaty o miano zwyciezcy w kategorii najwyzsza emisja.

Nazwa spotki

Start Space

Kombinat Konopny

KTS Weszto

Alembik Polska

Tenczynska Okovita

CanPoland

United Label

Farmy Fotowoltaiki

Branza

marketing

branza konopna

rozrywka

alkohole rzemieslnicze

alkohole rzemieslnicze

marihuana medyczna

gaming

energia odnawialna

Platforma

crowdfundingowa

CrowdConnect

Crowdway

Emiteo

Crowdway

Crowdway

Crowdway

CrowdConnect

Crowdway

4550 000 zt

4500000 zt

4500000 zt

4499 979 7t

4 436 158 zt

4400000 zt

4400000 zt

4050000 zt
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Klub 4 min+

Emisje crowdfundin-
gowe udziatlowego na
co najmniej 4 min zt

Zrodto: ZPF.

Nazwa spotki

Start Space

Kombinat Konopny

KTS Weszto

Alembik Polska

Tenczynska Okovita

CanPoland

United Label

Mazurska Manufaktura
Alkoholi

Wolf and Oak Distillery

Kombinat Konopny

Alembik Polska

Browar za miastem

Tenczynska Okowita

Tenczynek
Bezalkoholowe

Pinta Barrell Brewing

GenXone

Farmy Fotowoltaiki

Sunday Energy

Wista Krakow

Branza

marketing

branza konopna

rozrywka
alkohole
rzemieslnicze

alkohole
rzemieslInicze

marihuana
medyczna
gaming
alkohole
rzemiesinicze
alkohole
rzemieslnicze
branza konopna
alkohole
rzemieslnicze

alkohole
rzemieslnicze

alkohole
rzemieslnicze

alkohole
rzemieslnicze

alkohole
rzemieslnicze
inne

energia
odnawialna
energia

odnawialna

rozrywka

Rok zakoncze-
nia emisji

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2021

2020

2020

2020

2020

2020

2019

2020

2019

2020

2021

2020

2019

Platforma

crowdfundingowa

CrowdConnect

Crowdway

Emiteo

Crowdway

Crowdway

Crowdway

CrowdConnect

CrowdConnect

Beesfund

Crowdway

Crowdway

Crowdway

Crowdway

Crowdway

Crowdway

CrowdConnect

Crowdway

CrowdConnect

Beesfund

Emisje

Od pierwszej emisji crowdfundingowej do konca 2021 roku az 19 spotek
zakonczyto z sukcesem emisje powyzej 4 min zt, z czego 8 w samym 2021
roku. Warto wspomnie¢ o emisji IronResorts, ktora zostata ustalona na po-
ziomie 3,99 min zt. Do przekroczenia progu 4 min zabrakio tylko 15 zt.

Kwota (zt)

4550000

4500000

4500000

4499 979

4436158

4400 000

4400000

4375000

4202820

4200000

4185000

4180000

4180000

4176 000

4149 846

4140000

4050000

4000 000

4000000
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spotki - 16

Spofki

W 2021 roku na pozyskanie kapitatu w formie emisji crowdfundingowej
zdecydowato sie 85 spotek. Dla jednej z nich byta to juz czwarta emisja, dla
dwaoch z nich — trzecia emisja i dla kolejnych siedmiu — druga emisja.

Najliczniej reprezentowane byty spotki gamingowe — 18 podmiotow (23%
udziat). W dalszej kolejnosci byty spotki z branzy IT (aplikacje mobilne,
e-commerce i tworzenie oprogramowania) — 12 podmiotow (13%) oraz branzy
konopnej— 7 podmiotow (16%).

Zgodnie z trwajgcym od poczatku roku trendem najwiecej srodkow
pozyskaty spotki gamingowe, ktére zakonczyty rok z 19 emisjami na taczng
kwote 28,7 min zt. Na drugim i trzecim migejscu uplasowata sie branza konopna
oraz aplikacje mobilne, e-commerce i ustugi IT — odpowiednio 7 emisji na
20,0 min zt oraz 12 emisji na 16,2 min zt. Powyzej 10 min zt zebraty takze
spofki z branzy rozrywkowej oraz alkoholi rzemiesiniczych.

Wartosc¢ emisiji akcji 13,3%
. . . aplikacje mobilne,
i ud2|a%o.w w podziale e-commerce, ustugi IT
na branze 9,1%
o 16,0% rozrywka
Zrodto: ZPF. branza
konopna 9,0%
alkohole rzemiesinicze
7,8%
21’8_% energia odnawialna
gaming
6,1%
16,8% Zywnoscé
pozostate
4,5% 42%  3,2% 16%  16% 1,3% 0,3% 0,1%

marketing odziez medycyna kosmetyki inne nieruchomosci  ustugi wyposazenie
i dodatki motoryzacyjne  wnetrz



Spofki

Forma prawna spotek

Dominujgca forma prawng spotek korzystajgcych z emi-
sji crowdfundingowych byty spotki akecyjne (66). Rza-
dziej wykorzystywane byty spotki z ograniczong odpo-
wiedzialnoscig (14). Cztery podmioty zdecydowaty sie
skorzystac z innych form prawnych: dwa z prostej spotki
akecyjnej (PSA) i dwa ze spotki z 0. 0. SKA.

Wartos¢ wyceny pre-money

Z crowdfundingu korzystajg firmy o roznej wielkosci:
od wyceny pre-money na poziomie 1,2 min do 156 min.
Najwiecej byto firm z wyceng pre-money w przedziale
0d 10 do 20 min zt (26 podmiotow). Wycenione do 10
min byty 23 spoétki. Z kolei w przedziale od 20 do 50 min
znalazto sie 21 spotek. Najmniej liczne byty duze spotki
Z wyceng pre-money powyzej 50 min: w przedziale
50-100 min (9 spotek) i powyzej 100 min (3 spotki).

Udzial nowego kapitatu w kapitale
ogotem

W jakim zakresie spotki decydujg sie na zwiekszenie
liczby akgji czy udziatow? Z danych wynika, ze w ogra-
niczonym zakresie. Srednia wartos¢ wynosi 12%. Czte-
ry spotki zdecydowaty sie na emisje powyzej 25% ka-
pitatu. Zdecydowana wiekszos¢ podmiotow oferuje
akcje lub udziaty w przedziale 5%-15% kapitatu (od-
powiednio 25 w przedziale 5-10% i 21 w przedziale
10-15%). Winnych przedziatach znalazio sig 11 spotek
(15-20%) i 12 spotek (20-25).

P
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N SA
Spzo.o.

M Sp.zo.0.S.KA.
PSA

M <10minzt
10-20 min zt

W 20-50 minzt
50-100 min zt

M >100 minzt

M <5%
5-10%
M 10-15%
15-20%
MW 20-25%
M >25%



Spofki

Planowane debiuty
na New Connect

Zrodto: ZPF.

Spotki

Jednym z kluczowych elementow inwestycji w ramach emisji crowdfundin-
gowych jest mozliwos¢ wyjscia z inwestycji. Ze wzgledu na brak rynku wtor-
nego i ograniczenia prawne najlepszym rozwigzaniem wydaje sie by¢ sprzedaz
akcji na New Connect.

Z 85 spotek, ktore przeprowadzity emisje w roku 2021, tylko piec byto
notowanych na New Conenct. Jedna spotka miata rozpoczac¢ proces do-
puszczania akcji do obrotu na rynku gietdowym juz w 2020, ale ze wzgledu
na potencjalnie niski free float spotka wstrzymata debiut. Dla 14 spotek nie
ma dostepnych informacji o planach debiutu na gietdzie. Cztery spotki
przewidujg debiut gietdowy bez wskazywania daty. Pie¢ podmiotow wskazato
okres 2023-2026, a kolejne szes¢ wskazato rok, w ktorym podejma decyzje
w zakresie dopuszczania akcji do obrotu publicznego. Jeszcze w roku 2021,
czyli w roku emisji, na New Connect planowaty zadebiutowac dwie spotki.
W ciggu roku od emisji — 29 spotek i dwa lata po emisji— 22 spotki. Po czterech
latach — dwie spotki.

brak podanej daty
planowanego debiutu

brak informaciji
decyzjaw 2026
decyzjaw 2025
decyzjaw 2024
debiut w 2025-2026
debiut w 2023-2024
debiut w 2022

debiut w2021

notowane na New
Connect
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Platformy

Platformy crowdfundingowe

crowdfundingowe

Wartosc¢ emisji platform
crowdfundingowych
zakonczonych w 2021
(w min zf)

Zrédto: ZPF.

W 2021 roku z 16 dziatajgcych platform az 15 wspotpracowato ze spotkami
przy ich emisjach crowdfundingowych. Najwiecej emisji przeprowadzit Be-
esfund (26). Crowdway ma na swoim koncie 20 emisji, Crowdconnect —
14 i FindFunds — 10. Na innych platformach byto od jednej do dwoch emisiji.

Rekordzistami pod wzgledem wielkosci przeprowadzonych emis;ji jest
Crowdway — 40 min zt i Crowdconnect — 35 min zt. Beesfund ma na swoim
koncie prawie 19 min zt, a FindFunds prawie 12 min zt.

34,7
Crowdconnect

18,5
Beesfund

7

12,0
FindFunds
40,4
Crowdway
Emiteo
4,1
7,0 StockAmbit

pozostate

.

2,7 1,7 1,1 0,6
Smartfunds  Navigator Crowd Emisje.com  Forc.ee

0,2
s s
FundedByMe  Raisemana.com Investoor
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- Tomasz Kowcun
4 Cztonek Zarzadu

7 2

Ten rok miat swojg specyfike i jego poczatek byt
bardzo dynamiczny. W kolejnych latach prognozu-
jemy dalsze wzrosty na rynku ECF. Zamiast jednak
skupiag sie na liczbach, odwotam sie do fundamen-
tow, czyli powodow dla tych wzrostow, bedg to m.in.:
lepsze zrozumienie rynku, profesjonalizacja czy
emisje bardziej dojrzatych spotek (ze wzgledu na
wyzsze limity finansowania). Bardzo wazne bedg tez
wyjscia z inwestycji, na przyktad poprzez debiuty
gietdowe.

Za tym, ze w Polsce crowdfunding udziatowy
jako forma inwestowania i finansowania projektow
bedzie coraz popularniejsza, przemawia m.in. rozwoj
branzy na $wiecie i bardziej dojrzatych rynkach inwe-
stycyjnych. Liczba inwestorow stale rosnie, tak samo
jak ich swiadomos¢ inwestycyjna, a to dla nas bar-
dzo wazne. Niemniej widzimy, ze edukacyjnie ucze-
stnicy rynku kapitatowego majg duzo do zrobienia.

Dla nas jako platformy edukacja jest bardzo isto-
tna. Chcemy nie tylko wspiera¢ sprawdzone i swia-
dome firmy w skutecznym finansowaniu ich projek-
tow, ale podejmujemy szereg inicjatyw o wartosci
dodanej dla samych inwestorow. Marzy nam sie
Z jednej strony petna transparentnosc biznesu przy-
chodzacego po finansowanie, a z drugiej jak najlep-
sze zrozumienie specyfiki crowdinvestingu i ryzyk
zwigzanych z takg inwestycjg w spoteczenstwie.

Crowdway Sp. z 0. o.

Platformy crowdfundingowe

Cieszy fakt, ze UKNF takze przyktada duzg wage
do edukaciji, co wida¢ m.in. na uruchomionej nie-
dawno platformie edukacyjnej FinTech, gdzie kazdy
zainteresowany inwestycjg alternatywng znajdzie
podstawy, ktore pomoga mu poruszac sie na rynku.
Wiemy, ze budowanie swiadomosci spoteczenstwa
jest procesem dtugoterminowym, ale wierzymy, ze
Polacy jako narod bieglty w nowoczesnych techno-
logiach i zainteresowany powiekszaniem oszczed-
nosci, w szybkim tempie nadrobi roznice do najlepiegj
rozwinietych gospodarek.

Widzimy to takze w zmieniajgcym sie podejsciu
do relacji inwestorskich. Zaréwno inwestorzy, jak
i spotki, zwracajg coraz wiekszg uwage na komuni-
kacje juz po emisji crowdinvestingowej. Czesc¢ spotek
przed wejsciem na rynek gietdowy przeprowadza
kolejne emisje, a od jakosci relacji z rynkiem i inwe-
storami w duzej mierze zalezy ich powodzenie. Emi-
tenci sg zainteresowani narzedziami i ustugami,
ktore pomoga im sie lepiej komunikowac z rozpro-
szonym akcjonariatem, czego efektem bedzie lepsza
wspotpraca na linii spotka—inwestor i obopolne ko-
rzysci. Sg juz teraz przyktady inwestoréw crowd, kto-
rzy dzieki swojemu zaangazowaniu weszli w struk-
tury biznesu i stali sie pracownikami lub partnerami.
Ale do tego potrzeba otwartosci i elastycznosci za-
rzadu oraz biezacej konwersacji z inwestorami.
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Platformy

Platformy crowdfundingowe

crowdfundingowe

Udziat platform crowd-
fundingowych w rynku
(emisje 2012-2021)

Zrédto: ZPF.

Skumulowana wartosc
emisji platform crowd-
fundingowych (min zi)

Zrodto: ZPF.

Na koniec 2021 roku funkcjonowato 16 platform zwigzanych z crowdfundingiem
udziatowym. Liderem rynku jest Crowdway z przeprowadzonymi emisjami
o wartosci 86 min zt. Na drugim miejscu uplasowat sie Beesfund z 76 min zt.
Na trzecim miejscu znalazt sie CrowdConnect z 60 min zt.

9,6%
Find Funds

1,8% FundedByMe

21,9%

CrowdConnect

3,1%

Emiteo

1,5% StockAmbit

27,6%
Beesfund
6,5% 1,4% Smartfunds
inne
—O 0,5% shareVentures.com

0,4% Navigator Crowd

0,4% Emisje.com

0,2% Forc.ee
L0 0,1% Raisemana
31.3% 0,1% Investoor.eu
Cro:Ndway
Platforma 2016 2017 2018 2019 m 2021

Crowdway 0,56 4,70 9,11 19,89 45,53 85,89
Beesfund 2,36 5,87 9,19 32,563 57,17 75,69
CrowdConnect 1,22 25,562 60,21
Find Funds 0,43 0,53 8,82 14,37 26,35
Emiteo 8,50
FundedByMe 0,97 4,27 4,63 5,02
StockAmbit 412
Smartfunds 1,10 1,10 3,82
Navigator Crowd 1,22
shareVentures.com 1,40 1,40
emisje.com 1,08
forc.ee 0,60
Raisemana.com 0,32
Investoor.eu 0,18
Wspolnicy.pl brak danych
Razem 2,92 11,00 19,80 67,83 149,72 274,35



Piotr Majewski
COO
Find Funds Sp. z 0. o.

o

Polski crowdfunding od wielu lat charakteryzuje dy-
namiczny rozwoj. Biorgc pod uwage skale tej meto-
dy pozyskiwania kapitatu w krajach zachodnich,
atakze ciggty wzrost Swiadomosci o tego typu inwe-
stycjach wsrod krajowych inwestorow, zapewne
trend ten nie tylko zostanie zachowany, ale jest tez
duza szansa na zwiekszenie tej dynamiki.

Wymierne korzysci dla polskiego crowdfundingu
Moga przynies¢ prace skupione na tworzeniu krajo-
wych regulacji poswieconych temu segmentowi rynku,
a ktorych skutek pojawit sie w Q4 2021. Przejrzyste
reguty, jakimi majg kierowac sie platformy crowdfun-
dingowe wptyng nie tylko na ogolne zwiekszenie
jakosci obstugi inwestorow, ale moga determinowac
powstanie nowych platform. Wiec tak jak w 2021, tak
w 2022 zapewne zobaczymy nowych operatorow na
rynku. Warto zwrécic takze uwage na powstatg w 3Q
2021 nowa forme prawng dedykowang startupom,
jaka jest prosta spotka akcyjna. Wydaje sie, ze moze
by¢ dominujgca wsrod kampanii w 2022 roku. Spotki
te, jak rowniez spotki akcyjne i sp. z 0.0. beda takze
mogly korzystac ze zwiekszonego limitu zbiorek.

Od wielu lat rosnie nie tylko rynek, ale tez liczba
kampanii i ich uczestnikow. Spodziewamy sie dal-
szego wzrostu Sredniej kwoty nabycia przypadajacej
na uczestnika pojedynczej emisji oraz podwyzszania
sredniej kwoty inwestycji.

Platformy crowdfundingowe

Najwieksze i jednoczesnie najstarsze polskie
platformy, do ktorych mozemy zaliczy¢ Find Funds,
Beesfund i Crowdway kfada nacisk nie tylko na wy-
soka jakos¢ swiadczenia ustug, ale takze na edukacje
rynku i dziatania te zapewne bedg kontynuowane
w 2022. Sg one bardzo potrzebne i jednoczesnie
Znaczaco przyczyniajg sie do popularyzowania
crowdfundingu zarowno wsrod inwestorow, jak i sa-
mych startupow.

Rok 2022 to takze rok, w ktorym spodziewam
sie wiekszej niz w latach poprzednich liczby debiutow
gietdowych wsrod spotek, ktore wezesniej przepro-
wadzaty kampanie crowdfundingowe. Jest to o tyle
istotne, ze pozwoli kolejnym inwestorom na uptyn-
nienie kilkuletniej inwestycji, ale tez bedzie mogto
pokazac, ze korzystanie z crowdfundingu rzeczywi-
Scie moze sie optacac.

Pewna niewiadoma jest to, czy 2022 pojawi sie
wiodaca branza wsrod kampanii crowdfundingowych.
Sama koncowke 2020 oraz 2021 roku mozna smiato
przypisa¢ do branzy konopnej, ktora cieszyta sie
niebywata popularnoscia, a spotki z tej branzy zawi-
taty praktycznie na wszystkie najwieksze platformy.
Z kolei w 2020 krolowali producenci alkoholi rze-
mieslniczych. W 2019 mocno swojg obecnos¢ za-
znaczyty studia gamingowe. Czy 2022 przyniesie
nowy trend i mode — dopiero zobaczymy.
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Budujemy kapitat spoteczny
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