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BAROMETR RYNKU CONSUMER FINANCE

Drugi kwartat z rzedu Barometr Rynku Consumer Finance mocno spada. W | kwartale 2022 r. wartos¢ BRCF
zmniejszyta sie o 6,4 pkt. do poziomu 90 pkt. Wartos$¢ barometru jest ponizej poziomu diugookresowej Sredniegj
i niewiele ponizej tgpniecia w czasie kryzysu COVID-19.
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W I kwartale 2022 r. wartosé Barometru Rynku Consumer
Finance (BRCF) drugi raz z rzedu ulegta znaczacemu po-
gorszeniu. Jego wartos¢ pogorszyta sie o 6,4 pkt. i osig-
gneta poziom 90,0 pkt. (wobec 96,4 przed kwartatem
i 98,1 przed rokiem). tacznie w ciggu dwoch kwartatéw
wartos¢ BRCF obnizyta sie o 14,4 pkt. W czasie kryzysu
pandemicznego Barometr ulegt zatamaniu o ok. 24 pki.
i jego wartosé zmniejszyta sie wiedy do ok. 88 pkt. Obec-
nie niewiele brakuje, aby przebi¢ ten poziom.

Kryzys pandemiczny w duzej mierze byt jednak stra-
chem przed nowym zjawiskiem, niespotykanym od 100
lat, stad nastroje pokazywaty pesymistyczne przereago-
wanie. Obecne zatamanie nastrojow raczej nalezy porow-
nywac do zatamania w czasie globalnego kryzysu finan-
sowego w 2008 r. Wéwczas BRCF zmalat o ok. 19 pkt.,
(aczkolwiek w ciggu trzech kwartatow). Teraz tgpniecie
jest szybsze, wystarczyto pot roku, aby wartos¢ barome-
tru spadfa prawie o 15 pkt. i wszystko wskazuje na to, ze
moze przebi¢ to z 2008 r.

Warto$¢ BRCF jest juz nizsza o ok. 21 pkt. niz przed
kryzysem. Barometr jest nizszy o 29 pkt. od poprzed-
niego szczytu koniunktury na rynku consumer finance za-
notowanego pod koniec 2017 r., kiedy to wynosit 119 pkt.
Najnizsze wskazanie BRCF, zanotowane 10 lat temu,
jest bardzo blisko przebicia (84,4 pkt.).

Pogorszenie zanotowano w prawie wszystkich obsza-
rach. Oczekiwania gospodarstw domowych w zakresie
otoczenia makroekonomicznego po gwattownym tapnie-
ciu w poprzednim kwartale teraz pozostaty na zblizonym,
niskim poziomie. Oceny przysztego stanu gospodarki
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wprawdzie lekko wzrosty, ale po ogromnym tgpnieciu
w poprzednim kwartale (+2,4 p.p., wobec spadku 0 -20 p.p.
poprzednio). Sg wiec nadal na relatywnie niskim pozio-
mie. Drugi raz z rzedu wzrosty obawy przed bezrobociem,
cho¢ tu wskazania sg nadal lepsze niz przed rokiem.
Oceny otoczenia makroekonomicznego tez negatywnie
oddziatujg na rynek consumer finance, cho¢ po gwattow-
nym tgpnieciu w poprzednim kwartale silny trend spad-
kowy na chwile sie zatrzymat.

Gospodarstwa domowe obawiajg sie dwucyfrowej
inflacji, zredukowaty tez swoje oczekiwania dochodowe.
Powage sytuacji potwierdza tez zmiana o 180 stopni re-
toryki wtadz monetarnych i rzadu. W koncu wtadze do-
strzegly problem bardzo wysokiej inflacji, rozpoczat sie
cykl wyraznych podwyzek stép procentowych, ogto-
szono tez, jak w kryzysie pandemicznym, ,tarcze” sza-
cowane na dziesigtki miliardow ztotych, ktére na margi-
nesie sg jak dolewanie benzyny do ognia, bo zadziataja
proinflacyjnie. Do tego dotozyt sie niespotykany chaos
i batagan w zwigzku z wprowadzeniem tzw. ,fadu” po-
datkowego. Gospodarstwa domowe nie potrafig ocenic¢
swojej sytuacji finansowej w swietle zmian w podatkach.
Zapanowata niepewnos¢ i pesymizm.

W $lad za stabymi ocenami otoczenia makroekono-
micznego respondenci pesymistycznie oceniajg zbilan-
sowanie wtasnego budzetu. Zmalata tez jakos$¢ obstugi
zobowigzan. Obecnie ok. 45,6% respondentdéw spo-
dziewa sie bezproblemowej obstugi swoich zobowigzan,
przed kwartatem byto to ok. 52,4%, a przed rokiem 57%.
Ok. 41% ma nadwyzke dochodow nad wydatkami, czyli



ma mozliwosc¢ oszczedzania. Przed kwartatem byto to 48%,
a przed rokiem 57%. Po gtebokim spadku w poprzednim
kwartale, lekko odbity oceny przysztej sytuacji finansowej
(+2,7 p.p. wobec spadku 0 -23 p.p. poprzednio). Sg wiec
nadal na niskim poziomie. £acznie obszar sytuacji finan-
sowej i zdolnosci kredytowej ulegt pogorszeniu.

Mamy wiec nadal mocno stagflacyjny ukfad nastrojow
gospodarstw domowych. Czyli silnie pesymistyczne
oceny gospodarki, wtasnej sytuacji finansowej i jednocze-
Snie wysokie oczekiwania inflacyjne. Do tego rozpoczat
sie silny wzrost stop procentowych. Wszystko wskazuje
na to, ze oczekiwania inflacyjne sie odkotwiczyty, a co
gorsza, mocno paralizujg decyzje konsumentéw i fatalnie
odbijajg sie na ogdlnych nastrojach ekonomicznych. To
jest wybuchowa mieszanka.

W biezacym badaniu znowu znaczgco pogorszyta
sie sktadowa barometru zwigzana z powaznymi wydat-
kami finansowanymi z kredytu. Ponownie zmalato

Sktadowe Barometru Rynku Consumer Finance

prawdopodobienstwo wydatkdw na dobra trwate. Po-
dobnie w zakresie wydatkéw na zakup samochodu,
wydatkéw mieszkaniowych, w tym remontowych.
Spada wiec sktonnosé do istotnych wydatkow. Dodat-
kowo respondenci deklarujg tez mniejsza sklonnos¢ do
korzystania z kredytu. Ogodlnie ten obszar negatywnie
oddziatywat na BRCF.

Nastroje konsumentdéw na rynku consumer finance sa
w silnym trendzie spadkowym, a perspektywy nie sg op-
tymistyczne. Wedtug wszelkich oczekiwan cykl podwy-
zek stop procentowych bedzie kontynuowany, wysoka in-
flacja utrzyma sie na dtuzej. Nadchodzi spowolnienie
wzrostu gospodarczego, rosng problemy z obstuga zobo-
wigzan. Gospodarstwa domowe juz redukujg swoje plany
wydatkowe. Perspektywy rynku consumer finance sa pe-
symistyczne, a do tego wtadze poprzez skrajne nieodpo-
wiedzialne regulacje (m.in. koszty pozaodsetkowe) moga
jeszcze pogorszy¢ sytuacje.

. . < . . . . . . 1'22 9 zmianado 3MA
Obszar / Wskaznik j.m. Srednia | I'21 | IV'21 |VII'21| X'21 | I'22 Kw/kw zmianar/r $redniej Kw/kw
Otoczenie makroekonomiczne
0Ogolna sytuacja ekonomiczna Polski — prognoza % saldo* -23,6 | -33,0 | -18,9 | -22,4 | -42,4 | -40,0 2,4 -7,0 -16,4 -7,0
Bezrobocie w kraju — prognoza (odwrdcona skala) % saldo* -23,0 |-53,0 | -30,2 | -26,6 | -36,2 | -36,8 -0,6 16,2 -13,8 -2,2
Wydatki i sklonnosé do korzystania z kredytu
Prognoza zakupu débr trwatego uzytkowania % planujacych wydatki 59,1 59,0 | 62,4 | 63,5 | 52,0 | 46,6 -5,4 -12,3 -12,4 -5,2
Sposob finansowania planowanych wydatkéw % korzystajacychzkredytu | 55,8 | 52,0 | 56,7 | 54,2 | 57,9 | 51,8 -6,1 0,2 -4,0 16
na dobra trwatego uzytkowania ’ > ’ ’ ’ ” ” ’ ’ g
Prognoza zakupu samochodu % planujacych wydatki 12,6 12,2 | 11,9 | 14,0 | 12,1 9,2 -2,9 -3,0 -3,4 -0,9
Sposob sfinansowania wydatkéw na zakup samochodu | % korzystajacych z kredytu 78,7 75,2 | 78,6 | 86,5 | 78,6 | 80,5 1,8 5,2 1,8 0,6
Prognoza wydatkdw na remont domu/mieszkania % planujacych wydatki 35,7 36,8 | 38,7 | 36,8 | 32,56 | 29,4 -3,1 -7,5 -6,3 -3,1
SPOSOb Sf.mansowama wydatkow na remont domu/ % korzystajacych z kredytu 52,7 49,0 | 52,6 | 51,7 | 51,8 | 46,6 -5,2 -2,4 -6,1 -2,0
mieszkania
Sytuacja finansowa, zdolno$¢ kredytowa
Zmiana sytuacji finansowej — prognoza % saldo* -14.4 -129 | -95 | -49 | -28,0 | -253 2,7 -12,4 -10,9 -5,3
Stan portfeli gospodarstw domowych % z nadwyzka biezaca 39,7 57,4 | 55,6 | 56,4 | 47,9 | 414 -6,6 -16,0 1,6 -4,7
Prognoza obstugi zobowigzan % bezproblemowo 55,9 57,1 | 58,8 | 65,6 | 52,4 | 45,6 -6,8 -11,5 -10,3 -4.4
Barometr Rynku Consumer Finance (BRCF) pkt. 100,2 | 98,1 | 103,7 | 104,4 | 96,4 | 90,0 -6,4 -8,1 -10,0 -4,5
*saldo = optymisci - pesymisci
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POWAZNE WYDATKI | ICH FINANSOWANIE
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W biezgcym badaniu zanotowano pogorszenie prawdo-
podobienstwa ponoszenia wydatkow w najblizszym roku
dla wszystkich grup dobr, tj. wydatkéw na dobra trwatego
uzytku, wydatkéw na zakup samochodu, wydatkow re-
montowych i wydatkow na zakup lub budowe mieszka-
nia/domu.

W | kwartale 2022 r. 46,6% respondentow deklaruje,
ze poniesie w najblizszym roku wydatki na dobra trwate
(w tym ok. 8,4% ,zdecydowanie tak”, a 38,2% ,moz-
liwe”). W poprzednim badaniu deklarowato to ok. 52%,
a przed rokiem ok. 59%. Zarysowat sie wiec wyrazny
trend spadkowy sktonnosci do tych wydatkéw, ubyto ok.
12% respondentow, ktdrzy deklarowali takie wydatki.

Sposrad tych gospodarstw domowych deklarujgcych
poniesienie tych wydatkow, ok. 42% gospodarstw domo-
wych wskazuje na ich wzrost (wobec 50% w poprzednim
badaniu i 34% przed rokiem). Nadal grupa oczekujgcych
wzrostu wydatkow jest wyzsza od dtugookresowej sred-
niej. Odsetek oczekujgcych zmniejszenia wydatkow wy-
nioést ok. 18% (ok. 10% w poprzednim badaniu i ok. 21%
przed rokiem). Przewazajg wiec optymisci. Saldo ocen
w tym pytaniu, jako jedno z nielicznych, jest dodatnie
i ksztattuje sie powyzej diugookresowej sredniej, ktora
jest ujemna. Czyli z jednej strony mocno zmalata grupa
planujgcych w ogole wydatki na dobra trwatego uzytku,
ale ci, ktorzy je planujg, chcg je zwiekszyé. Chod jest ich
mniej niz przed kwartatem, kiedy zanotowano lokalny
szczyt w tym zakresie.

Sktonnos¢é do finansowania wydatkow zwigzanych
z zakupami dobr trwatych z kredytu zmalata. Obecnie ok.
52% badanych deklaruje chec¢ siegniecia przynajmniegj
w czesSci po kredyt przy zakupie dobr trwatych (wobec ok.
58% poprzednio i ok. 52% przed rokiem), odsetek re-
spondentdw planujgcych w catosci z kredytu finansowac

Sytuacja na rynku consumer finance. | kwartat 2022 | Informacja sygnalna

te wydatki wyniost ok. 15% (wobec ok. 17% poprzednio
i ok. 13% przed rokiem). Finansowanie w czesci kredy-
tem zadeklarowato z kolei 37% respondentow (41% po-
przednio i 39% przed rokiem).

W biezacym badaniu oceny w zakresie oczekiwanych
wydatkow w najblizszych 12 miesigcach na zakup samo-
chodu pogorszyly sie drugi kwartat z rzedu. Odsetek re-
spondentéw wskazujgcych na bardzo duze lub dos¢ duze
prawdopodobienstwo zakupu samochodu wynosi obecnie
ok. 9% (12% w poprzednim badaniu i 12% przed rokiem).
Z drugiej strony odsetek respondentéw, ktdrzy oceniajg to
prawdopodobienstwo jako ,zdecydowanie zadne” zwiek-
szytsie do ok. 67% (62% poprzednio). Nastroje w zakresie
zakupu samochodu przed kryzysem byty bardzo optymi-
styczne w porownaniu do lat poprzednich i nawet po
spadku w trakcie kumulaciji pandemii byty wyzsze od dtu-
gookresowej sredniej. Choc¢ jednoczesnie zarysowata sie
wyrazna tendencja spadkowa w tych wydatkach. Zaraz
przed kryzysem wydatki te deklarowato ok. 17% respon-
dentow. W przypadku zakupu samochoddw zanotowano
jednak lekki wzrost sktonnosci kredytowej. Obecnie ok.
80,5% gospodarstw domowych przy zakupie samochodu
skorzystatoby z kredytu (wobec 78,6% poprzednio i ok.
75% przed rokiem). Sktonnoscé ta utrzymuije sie na wyso-
kim poziomie.

Prawdopodobienstwo zakupu lub budowy domu/miesz-
kania w najblizszych 12 miesigcach réwniez zmalato.
Obecnie ok. 14% gospodarstw domowych uwaza, ze wy-
datki na zakup mieszkania sg w ich przypadku prawdopo-
dobne, tj. wskazali wariant ,mozliwe” lub ,zdecydowanie
tak” (przed kwartatem byto to ok. 17% i 20% przed ro-
kiem), przy czym dominuje odsetek umiarkowanych op-
tymistow (wariant ,mozliwe”) — ok. 11%. Respondenci zde-
cydowani na zakup mieszkania stanowili ok. 3% (wobec



ok. 4% poprzednio i ok. 7% przed rokiem). Podobnie jak
w przypadku wydatkow na zakup samochodu sktonnosé
do inwestycji mieszkaniowych przed kryzysem byta rela-
tywnie wysoka w poréwnaniu do lat poprzednich, nawet
po spadku w trakcie kumulacji pandemii byta wyzsza od
dtugookresowej sredniej, jednak ostatnie dane ukazujg
wyrazny odwroét i trend spadkowy.

Odsetek gospodarstw domowych planujgcych przy-
najmniej czesciowe sfinansowanie zakupu mieszkania
kredytem wyniost 69,6% (wobec 79% przed w kwarta-
tem i 72% przed rokiem). Odsetek ten jest najnizszy od
dwach lata i jest jeszcze nieznacznie wyzszy niz dtugo-
okresowa S$rednia.
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W przypadku duzych wydatkéw remontowych lub pod-
noszacych standard domu/mieszkania w najblizszych 12
miesigcach mamy tez pogorszenie. Oceny nadal sg jednak
znaczgco wyzsze od diugookresowej Srednigj. Obecnie ok.
29% respondentdw ocenia prawdopodobieristwo ponie-
sienia wydatkéw remontowych jako bardzo lub dosé duze
(ok. 33% w poprzednim badaniu i ok. 37% przed rokiem).

Sktonnosé do finansowania wydatkéw remontowych
w catosci lub czesci z kredytu wyniosta 47% (wobec 52%
w poprzednim kwartale i ok. 49% przed rokiem).

tgcznie czynniki w obszarze powaznych wydatkow
w biezgcym badaniu negatywnie oddziatywaty na wartosc
BRCF. W tym segmencie mamy wyrazny trend spadkowy.



OBSLUGA ZOBOWIAZAN

Barometr Obstugi Zobowigzan (BOZ) mocno znizkuje. Warto$¢ BOZ przebita dotek z okresu kryzysu pande-
micznego w 2020 r. i zmierza do kolejnego minimum. Odsetek gospodarstw przewidujgcych duze problemy
z obstugg zobowigzan lub nawet zaprzestanie ich obstugi zblizyt sie do 11%. To najwyzszy poziom od 15 lat.
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Barometr obstugi zobowigzan (BOZ)! zmniejszyt sie do
84,4 pkt. w | kwartale 2022 roku, w poréwnaniu do 94,2 pkt.
w poprzednim kwartale. To spadek o prawie 10 pkt. Weditug
odczucia gospodarstw domowych jako$¢ obstugi zobowia-
zan osiggneta poziom nizszy niz w kryzysie w czasie pan-
demii w 2020 r. Barometr dotyczy wszelkich zobowigzan,
oprocz sptaty kredytow i pozyczek, rowniez np. cyklicznych
pfatnosci zwigzanych z ustugami. Rosnace ceny gazu,
energii, czynszéw powodujg najprawdopodobniej powsta-
wanie problemdw z wywigzywaniem sie z drobnych regu-
larnych ptatnosci.

Problemy nie objety jeszcze obstugi zobowigzan w in-
stytucjach finansowych w $wietle danych KNF. Te wska-
ZUjg, Ze jakos¢ obstugi kredytdw konsumpcyjnych w sek-
torze bankowym w zesztym roku poprawiata sie — odsetek
kredytow z utratg wartosci (udziat kredytow zagrozonych,
faza 3) wyniést na koniec 2021 r. 9,4%, wobec 11% na
koniec 2020 r. Jest to najlepszy wynik od kilkunastu lat.
Biorgc pod uwagg, ze gospodarstwa domowe sygnalizujg
coraz wieksze problemy z generalng obstuga zobowia-
zan/pfatnosci i biorac pod uwage wzrost stop procento-
wych, nalezy oczekiwac pogorszenia rowniez jakosci ob-
stugi kredytéw i pozyczek.

W przypadku biezgcej obstugi zobowigzan nadal domi-
nujg respondenci, ktdrzy obstuguja je bezproblemowo - ta-
kich gospodarstw domowych jest obecnie ok. 64%. Przed
kwartatem byto to ok. 67,5%, a przed rokiem ok. 69%. Na

1 Barometr Obstugi Zobowigzan jest wypadkowa odpowiedzi na dwa py-
tania dotyczace obecnych i przysztych problemow z obstuga wszelkich
zobowiazan. Do jego wyliczenia brane sg pod uwage odsetki respon-
dentéw obstugujacych swoje zobowigzania bezproblemowo.
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poczatku 2019 r. bezproblemowa obstuge zobowigzan de-
klarowato blisko 80% respondentéw, a w czasie kryzysu
nawet 66%. Grupa respondentéw deklarujacych obecnie
mate problemy wynosi ok. 28% (wobec ok. 26% poprzed-
nio), z kolei respondenci, ktdrzy przy biezgcej obstudze zo-
bowigzan deklaruja ,duze problemy”, stanowig obecnie ok.
8,5% (6,6% poprzednio i 7,1% przed rokiem), w tym ok.
2% respondentow deklaruje opdZnienia w obstudze zobo-
wigzan ponad 6 miesiecy. Jakosé obstugi biezgcych zobo-
wigzan ulega wiec stopniowemu pogorszeniu.

W przypadku prognozy terminowosci obstugi zobowig-
zan w najblizszych 12 miesigcach réwniez dominuje grupa
gospodarstw domowych spodziewajgcych sie bezproble-
mowej obstugi swoich zobowigzan, jednak jest ich zawsze
mniej niz w ocenach obecnego stanu. Obecnie jest ich ok.
45,6%, przed kwartatem, jak i przed rokiem byto to ok.
52,4%. Przewidywania co do przysziej obstugi pogorszyty
sie w biezgcym badaniu. Przybyto respondentow deklaru-
jacych mate problemy, jest ich obecnie ok. 26%, wobec
20% w poprzednim badaniu. Grupa gospodarstw domo-
wych spodziewajgcych sie duzych problemoéw z obstuga
zobowigzan liczy obecnie ok. 10,7 % ogoétu (wobec 9% po-
przednio). To najwyzszy poziom od 2007 roku. Nawet po
globalnym kryzysie finansowym nie byto tylu responden-
tow oczekujgcych duzych problemow z obstuga zobowig-
zan. Zmniejszyt sie nieznacznie odsetek wariantu ,nie
wiem”, ktory wyniost 17,3%, wobec 18,8% poprzednio.

Przez zobowigzania rozumiemy regularne ptatnosci (np. czynsz, optaty
za telefon, Internet, TV, energie, gaz, ogrzewanie, wode, czesne, po-
datki, sktadki ZUS/NFZ itp. oraz raty kredytow i pozyczek, raty leasingu.



Przebieg obstugi zobowigzan — stan

Przebieg obstugi zobowigzan — prognoza
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Sktadowe Barometru Obstugi Zobowigzan
. . < . . . . . . 1'22 9 zmianado 3MA
Obszar / Wskaznik j.m. Srednia | 1'21 | IV'21 |VII'21| X'21 | I'22 kwikw |ZMiana rir Sredniej Kw/kw
Biezaca obstuga zobowiazan
1. bezproblemowo % 70,1 686 | 71,3 | 70,3 | 67,5 | 63,8 -3,7 -4,8 -6,3 -2,5
2.z matymi problemami % 243 | 216 | 23,4 | 2569 | 27,7 1,8 3,4 2,1
3. zduzymi problemami, lecz opdznienie sptaty
nie przekracza 6 miesiecy % 53 55 51 45 6.5 2l 2 o3
4. z duzymi problemami, lecz opdznienie sptaty y
przekracza 6 miesiecy % 18 1,7 1,2 21 2,0 0,1 0,2 0,1
3+4. z duzymi problemami % 7,1 7,2 6,3 6,6 8,5 1,9 1,4 0,4
Prognoza obstugi zobowigzan
1. bezproblemowo % 55,9 57,1 | 58,8 | 55,6 | 52,4 | 45,6 -6,8 -11,56 -10,3 -4.4
2. z nie wielkimi problemami % 231 | 17,1 | 18,2 | 19,8 | 26,4 6,6 88 3,1
3. zduzymi problemami % 54 4,9 6,2 6,9 8,8 1,9 3,4 1,3
4. zaprzestaniemy obstugiwac jakiekolwiek
zobowiazania % 13 | 12 | 15 | 21 | 19
5. nie wiem % 13,1 | 18,0 | 185 | 18,8 | 17,3 -1,5 4,2 -0,2
3+4. z duzymi problemami lub zaprzestaniemy
obstugiwac jakiekolwiek zobowiazania % 67 | 61 | 77 | 90 | 107 17 4,0 15
Barometr Obstugi Zobowiazan (BOZ) pkt. 100 99,4 | 103,8|100,0 | 94,2 | 84,4 -9,8 -15,0 -15,6 -6,5
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Pytanie specjalne: czynniki braku zdolnosci do oszczedzania

Ktéra z ponizej wymienionych sytuacji najlepiej opisuje obecng sytuacje finansowg Panstwa gospodarstwa domowego?
(N=1000)

51,1% 52,0%

41%

57 % 35,5%

33,6%
30,2% Z
o 26,8% 30,7% 29,2% m duzo oszczedzamy
2 3 % ® nieco oszczedzamy
13,3% nasz dochdd z trudem starcza
0,
11,7% 11,4% 9,6% 10,6% e przejadamy nasze oszczednosci
0,
4,8% 4,4% 4,0% 3,8% 5,9% S.8% = wpadamy w diugi
X'20 '21 v'21 VII'21 X'21 1'22

Ktoére z ponizszych czynnikéw wptywaja na brak zdolnosci do oszczedzania, prosze wybraé 3 najwazniejsze czynniki?
(N=1000)

pandemia COVID-19
chaos zwigzany z wprowadzeniem Polskiego tadu
wzrost raty kredytu / pozyczki w ostatnim okresie

wzrost kosztow utrzymania w ostatnim okresie (wzrost inflacji) 83,3%

niskie dochody 53,3%

Czy obawiacie sie Panstwo, ze wzrost cen (tj. inflacja) w najblizszym czasie bedzie dwucyfrowa, czyli przebije granice
10% wzrostu (N=1000)

1,2%

84%

= zdecydowanie tak
mozliwe

40,9% = raczej nie

= zdecydowanie nie

nie wiem
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Jak wskazuje najnowsze badanie, nadal relatywnie duza
grupa gospodarstw domowych, w poréwnaniu do wska-
zan historycznych, jest w stanie oszczedzad z biezacego
dochodu. Widzimy przy tym jednak wyrazny trend spad-
kowy respondentow, ktérzy deklarujg zdolnosé do osz-
czedzania. Odsetek gospodarstw domowych, ktére
,Nieco oszczedzajg” zmalat do ok. 37% (wobec 44%
w poprzednim badaniu i wobec ok. 51% przed rokiem),
a odsetek tych, ktérzy ,duzo oszczedzajg” wyniost ok.
4,1%. tacznie wiec ok. 41% respondentéw deklaruje
zdolnos$¢ do oszczedzania (48% przed kwartatem i wo-
bec 57% przed rokiem). Respondentéw, ktorzy stwier-
dzili, zeich ,dochdd z trudem starcza”, jest 35,5% (wobec
33% poprzednio), odsetek tych, ktérzy wpadajg w diugi,
wyniostaz 10% (wobec 6% poprzednio i ok. 4% przed ro-
kiem), zas tych, ktdrzy oceniajg, ze przejadajg oszczed-
nosci, jest obecnie 13% (12,6% poprzednio, 11,4% przed
rokiem). Rosnie zatem udziat respondentow, ktérzy nie
sg w stanie oszczedzad, ale az 23% respondentow jest
na minusie, redukujg oszczednosci przeszte lub zadtuzajg
sie. Przed kwartatem byto ich 18%, a przed rokiem 16%.
W biezagcym badaniu poddano ponadto analizie to, ja-
kie czynniki powodujg brak zdolnosci do oszczedzania.
Pytanie o to zadano respondentom, ktérzy w ocenie
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swojego budzetu wskazali, ze nie sq w stanie nawet nieco
oszczedzac. Najczesciej wskazywanym, az przez 83,3%
respondentéw, czynnikiem braku zdolnosci do oszcze-
dzania byt ,wzrost kosztow utrzymania w ostatnim okre-
sie (wzrost inflacji)”. Wysoka inflacja z jednej strony
zwieksza nasze wydatki i wynikowo zmniejsza nasze
wolne zasoby do oszczedzania, ale z drugiej strony wy-
soka inflacja przy nizszych stopach procentowych powo-
duje, ze np. lokaty sg ujemnie oprocentowane, stad moze
pojawic sie niechec do oszczedzania. Drugim najczesciej
wskazywanym czynnikiem byty ,niskie dochody” (63%),
trzecim zas$ ,chaos zwigzany z wprowadzeniem Pol-
skiego tadu” (39%). W dalszej kolejnosci byty ,wzrost rat
kredytow” (33%) oraz pandemia (30%).

Widaé wiec wyraznie, ze najwiekszym wrogiem 0sz-
czednosci jest wysoka, niestabilna inflacja, ktora zwiek-
sza wydatki i zjada dochody. Z naszego badania wynika,
ze az 84% respondentow obawia sie dwucyfrowej inflacji.
W styczniu udato sie jeszcze nie przekroczy¢ tego progu
— odczyt GUS wynidst 9,2%. Ale to tylko Srednia, i tak
wiele grup wydatkow drozeje juz teraz w tempie dwucy-
frowym i w percepcji gospodarstw domowych dwie cyfry
MocNo sig juz zagniezdzity. Oprocz inflacji istotnym czyn-
nikiem jest tez chaos zwigzany z Polskim tadem.



Polski tad

55% respondentéw uwaza, ze ,Polski tad” pogorszy ich sytuacje finansowa.
Mierny za akcje informacyjna.

Jak Panstwo oceniacie Polski Lad w zakresie konsultacji, inicjatyw szkoleniowych, edukacyjnych i informacyjnych rzadu,
Ministerstwa Finansow oraz urzedow skarbowych przed wprowadzeniem zmian w podatkach, w skali szkolnej od 1 do 6?

(N=1000)

Srednia ocena:

- Niedostateczny 37,4%
2 Mierny 25,1%
3 Dostateczny 21,9% 2 2
)
4 Dobry 12,8% =
mierny
5 Bardzo dobry 2,4%

Jak, Panstwa zdaniem, zmieni sig sytuacja finansowa Panstwa gospodarstwa domowego w nastepnych 12 miesigcach
w wyniku zmian wprowadzonych przez Polski tad? (%; N=1000)

55% - "Polskitad" pogorszy nasza sytuacje finansowa EEIISSKI
11’2%
19,9% Jl 18:1%
27, 7%
25,5%
23,6%
30,4%
38,7%
34,4%
35,1%
27,3%

40,7%
43,9% 55 %

35,5%
35,6% 29,8%
28,5% 28,5%
mpogorszy sie bardzo
pogorszy sie troche
bez zmian
u poprawi sig troche
2,5% 4,1% 2.3% 4,1% 2.3% 2.2% 2.5%  poprawi sie bardzo
X'20 1'21 1vV'21 vir'2a X'21 1'22 1'22 Polski
tad
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Wraz z oczekiwanym spowolnieniem gospodarczym,
wraz z ogromnymi obawami przed wysokg inflacjg gospo-
darstwa domowe obawiajg sie 0 swojg sytuacje finan-
sowa. W badaniu ZPF i IRG SGH stale jest monitorowane
nastawienie gospodarstw domowych do ich przysztej sy-
tuacji finansowej. Juz od IV kw. ub. roku coraz wigcej go-
spodarstw domowych uwaza, ze ich sytuacja finansowa
w nastepnych 12 miesigcach ulegnie pogorszeniu.

W biezacym badaniu zadano respondentom dodat-
kowo specjalne pytanie ,Jak, Panstwa zdaniem, zmieni
sie sytuacja finansowa Panstwa gospodarstwa domowego
w nastepnych 12 miesigcach w wyniku zmian wprowadzo-
nych przez Polski tad”. Dominujg pesymisci, bo az 28%
respondentdw uwaza, ze w wyniku zmian wprowadzo-
nych przez Polski tad ich sytuacja finansowa w nadcho-
dzacym roku ,pogorszy sie bardzo”, a ok. 27% wskazuje,
ze ,pogorszy sie troche”. tacznie wiec 55% responden-
tow twierdzi, ze Polski tad pogorszy ich sytuacje finan-
sSowa, a co szczegdlnie istotne, zanotowano bardzo wysoki
odsetek skrajnych pesymistow, ktorzy sg silnie przeko-
nani o pogorszeniu swoich dochodéw. Warto przypomniec,
Ze w pytaniu ogolnym o przyszta sytuacje finansowa, na-
wet w okresie kulminacji pandemii COVID-19, odsetek
skrajnych pesymistow wynosit jedynie 18%. Polski tad
wstrzasnat wiec oczekiwaniami gospodarstw domowych
co do ich sytuagji finansowej bardziej niz pandemia, bo
skrajnych pesymistéw jest 1,5 razy wiecej. Mozna powie-
dziec, ze Polski tad przebit ,Czarnego tabedzia”.

Dodatkowo ocenie poddano, czy rzad wywigzat sie
z obowigzku rzetelnego poinformowania spoteczenstwa
o wprowadzanych zmianach podatkowych. Zadano pyta-
nie ,Jak Panstwo oceniacie Polski tad w zakresie kon-
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sultacji, inicjatyw szkoleniowych, edukacyjnych i informa-
cyjnych rzadu, Ministerstwa Finansoéw oraz urzedow
skarbowych przed wprowadzeniem zmian w podatkach.
Respondenci dokonywali oceny w szkolnej skali od 1 do
6. Wyniki sg miazdzgce, bowiem spoteczenstwo Srednio
wystawito ocene MIERNA (2,2). Ponad 37% dato ocene
niedostateczng (1), a co czwarty respondent dat ocene
mierna (2). Troje wystawito 22% respondentow. Jedynie
13% ocenito na dobry, a zaledwie 2,4% przyznato pigtke.

Dos¢, ze wprowadzone zmiany podatkowe sg bardzo
skomplikowane, przepisy liczg setki stron, wprowadzano
je w pospiechu, a wielu podatnikdw musi sie liczy¢ ze
wzrostem podatkow, to zlekcewazono i pominieto akcje
informacyjno-szkoleniowag. Ta MIERNA ocena pokazuije,
jak nie nalezy wprowadzac¢ zmian podatkowych, to ogrom-
na lekcja na przysztosé. To wprowadza dodatkowa, nie-
potrzebng niepewnos¢ w nastrojach konsumentow. Abs-
trahujgc od bezposrednich skutkow ekonomicznych
zmian w podatkach, to styl i sposéb wprowadzaniach
zmian, chaos i batagan z tym zwigzany mocno uderzyt
w nastroje konsumenckie i bedzie miat zapewne nega-
tywny wptyw na decyzje gospodarstw domowych. Koszty
chaosu zwigzanego z Polskim tadem nie sg zaniedby-
walne i majg wymierny efekt na gospodarke. Niepewnosc
co do wyliczenia dochodu na reke wptywa na decyzje co
do wydatkéw, oszczednosci czy kredytu. Ta niepewnosé
spowoduje, ze spowolnienie gospodarcze bedzie wyraz-
niejsze. Za chaos zaptacimy nizszym wzrostem, glebszg
korekta na rynku kredytowym, a takze mniejszymi powaz-
nymi wydatkami.
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